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YENILENDI!

Ajanst Wunderman Thompson ile birlikte tasarladigi “Yenilén, Eglen, Devam-Et!" kampanyasi
DeFacto'nun yeni donem pazarlama stratejisinin de-ilk yansimasi. Markadaki tazelenmeyi
duyuran kampanya tuketicileri de eglenirkepyénilenmeye davet ediyor. DeFacto CMQ’su
Handem Celenkler ile hem iddial soylemi ve enerjisiyle farkhlasan kampanyayrhem de
markanin yeni FFZarlama stratejisinin ardmdal"-iggér' konustuk...

Séylesi: Ferruh Altun  ferruh@marketingturkiye.com

e ilginctir ki pek ¢ok marka pazar
ma veletisim galismalarnda “pan-
demi hi¢ olmamus gibi” daveanivor,
yasanan devasa degisimi gormez-
den geliyor. Oysa DeFacto'nun yeni
donem pazarlama stratejisini yvansitan “Yewpilen,
Eglen, Devam Et!”  kampanyas: tam bir pandemi
cocugu! Pandemiden bunalan titketicilerin i¢gorii=
leri ve beklentilerinden hareketle olusturulan kam-
panya DeFacto'nun magazalanndan yemi keleksi=
yonuna kadar her alanda tazelendigind dityuruyor.
Tiiketicileri de eflenerek yenilenmeve'daivet eden
bu yeni yaklasimin ardindaki iggoriiyii markamn
{ dem Celenkler soyle agikhyor: “Artik
iiyor, eski zevklerimizden tatmin
S yalarimizin bizi yansitmadifim dii-
yoruz. DeFaeto olarak kendimizi bu yenilen-

Ozellikle pandeminin etkisiyle birlikte tiketiciler
ihtiyaglarini erteleme egilimine yoneldiler. Ancak
yaklasik 15 yildir evlerine kapanan, sosyallesmeyi
szleyen titketiciler bu durumdan oldukca sikilmaya
basladi. Bu konu aragtirmalara da yansiyor. Ornegin;
McKinsey&Company'nin 2021 aragtirmasina gore
pandemi dénemi sonrasinda tuketicilerin “intikam

aligverisi” yapmasi bekleniyor.

Bu degisim icerisinde i¢ dinyamizda yenilenme/
tazelenme goktan basladi. Artik eskisi gibi digiinmayor,
eski zevklerimizden tatmin olmuyor, eski egyalanmzin
bizi yansitmadigini diisiiniiyoruz. DeFacte olarak
kendimizi bu yenilenmenin diga vurugunun temsilcisi
olarak gériiyoruz. Misterilerimizin her gine tazelenmis
bir ruh haliyle baglamasi ve hayata hak ettigi neseyi
birlikte kazandirmak ve hep yanlarinda olmak icin
yola giktik. Yeniliklere kucak agarken de iyi ve rahat

hissetmeleri icin ¢alisiyoruz.
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Dunyanin yeni normale
entegre oldugu, hizla degisim
icine girdigi bu donemde tim
bu olgulardan hareketle biz

de degisim icerisine girdik.

Degisimin kaginilmaz oldugu
bu donemde herkesin icinde
olan yenilenme hissini simdi
disari yansitma, kucaklama,
kutlama ve herkese duyurma
amani oldugunu distiniyoruz.
Son bir yilda yasadigimiz tim
bu'degisim ve resetlenmeden
ancak eglenerek daha gugli ve

tamamlanmis olarak cikacagiz.

Bu icgoriiden hareketle “Yenilen,
Eglen, Devam Et!” mottosuyla
Wunderman Thompson imzasi tagiyan
yeni iletisim kampanyamizin reklam
filmini hayata gecirdik. Tuketiciye
her daim yenilenmeyi vaat ediyoruz.

tatta dyle ki yeni reklam filminde
de artik evde oturmaktan bunalmig
kitleyi yaz
bithkte h
arkamizin yeni koleksiyonlari da yeni

evsiminin baglamasiyla
tmeye cagiriyoruz.

vaadine yakisir sekilde capcanli
renklerden olusuyor.

TAZELENME MAGAZALARI
DA KAPSIYOR

v Yil boyu 360 derece bakis acisiyla olus-
turdugumuz ¢ahismalarimiz devam ede-
cek. ilk etapta reklam filmimizle birlikte
magazalarimizda da bir doniisiim siireci
yasadik. Oncelikli olarak tiim miisteri-
lerin bir DeFacto magazasina girdiginde
ayn tazelenme duygusunu yagamasi ve
hafizasinda aym duyguyu hissetmeleri
icin tiim magazalarimizin aym kokmasi
adina ozel bir koku iiretiyoruz.
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KAMPANYA PANDEMi DONEMININ BiR CIKTISI

/" Reklam filmimizi degisim ve her

seye yeniden baglama durumundan

ancak nesenin katkisiyla daha giiclii ve
tamamlanmus olarak ¢ikabilecegimizin
tizerine kurguladik. DeFacto olarak siirekli
doniismeye, yeniliklerin denenmesine alan
acmak istedik ve bu deneyimi tiiketicimize
kendilerini rahat ve iyi hissettigi bir

moda anlayisiyla yasatmak istedik. Bu
stratejiyle hazirladigimiz reklam filmimiz
karakterlerin bulundugu mekanlardan,
efektlere kadar koleksiyonun temasim ve
canli renklerini yansitacag sekilde secildi.

/ Filmimizin de mottosu olan “Yenilen,
Eglen, Devam Et!” ashinda son bir yilda
yasadigimiz zorlu pandemi siirecinin

de bir ¢iktisi. DeFacto olarak zamanin
degistigini goriiyoruz ve diinyanin bu
degisimine tiiketicilerimizle birlikte ayak
uydurmaya devam edecegimize soz ve-
riyoruz. Tiiketicilerimize “Sen de bizim
gibi yeni seni kegfetmeye hazirsan DeFa-
cto her an yaminda™ diyoruz. Bu noktada
vasadiimiz siirecte “Yenilen”menin
tadina varmaya, bu yenilikle birlikte
“Eglen"meye ve ne olursa olsun “Devam
et"meye ihtiyacimiz var.
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v Reklam ajansimizdan ilk ¢calismayla
ilgili detaylar geldiginde hepimiz

cok heyecanlandik ve izleyiciye
dokunacagina inandik. Sonucunda ¢ikan
is ve geri doniisler bizleri cok mutlu

etti. Emegi gecen tiim ekibimize tekrar
tegsekkiir ediyorum.

v/ Mesai arkadaglarimizin/magaza
personellerinin de kiyafet tarzini yeni
temamz 151¢1inda bastan dizayn ettik.
Ayni zamanda magazalarimizdaki
enerjiyi yiikseltmek adina 6zel miizik
yaymnlari organize ettik. Ozel giin plan-
lamalarindan outdoor uygulamalara;
ozetle y1l icerisinde yeni sloganimizla
farkli bir¢cok okazyonda tiiketicilerimi-
zin her an yaninda olacagz.

v/ “Yenilen, Eglen, Devam Et”
mottosunun enerjisi koleksi-
yonlara da yansidi. Sezonun
en trend renk ve parcalarini
bir araya getirdigimiz eglenceli
koleksiyonlarimizda daha ¢ok
kirmizi, sar1, beyaz, mavi ve
pembe tonlar: 6n planda.
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